中国建设银行全球品牌价值增长30亿美元
在近期出版的英国《银行家》杂志2月号中刊载了2010年度“全球银行品牌500强排行榜”（Top 500 Banking Brands），建设银行以120.76亿美元的品牌价值列全球第13位，并跻身“全球商业银行品牌十强”(Commercial Banking Top 10)第二位，位列中资银行之首。短短的一年时间，建设银行的品牌价值比2009年增加30.53亿美元，进步速度之快，增幅之快令国际社会也为之赞叹。由此，建设银行同时被英国《银行家》杂志评为“2010大赢家”（Winners 2010），是唯一榜上有名的中资银行。

近年来，建设银行深入贯彻“以客户为中心”的经营理念，不断深化经营管理体制改革，继续推进战略转型，股改上市以来，公司治理、风险管理、产品服务创新水平和品牌价值均实现了跨越式提升。截至2009年9月底，建设银行资产总额已达人民币9.35万亿元，年化加权平均股东权益回报率为22.78%，资本充足率为12.11%，不良贷款率仅为1.57%，在中国四大商业银行中继续保持最低。2009年，国际著名财经杂志《欧洲货币》、《亚洲货币》均把“中国最佳银行”的荣誉授予建设银行。在英国《金融时报》“BrandZ品牌价值排行榜全球100强企业”排名中，建设银行列第24位。

全球金融品牌500强评选活动由英国品牌顾问公司Brand Finance实施。评选采取现金流折现方法，通过分析财务数据、建模评估各银行市场影响力、设立不同银行的品牌折现率等步骤测算出各银行的品牌价值，具有很强的权威性及业内参考价值。
